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หัวข้อการบรรยาย
❑สื่อ&ธรรมชาติของสื่อ (สื่อหลัก&สื่อใหม่)
❑หลักการเลือกสรรเนื้อหาข่าว โดยทั่วไป
❑ เนื้อหาเกี่ยวกับ เศรษฐกิจพอเพียง 

: กับมุมที่ควรเลือกมาน าเสนอ
❑ เนื้อหาที่ใช่ กับการบอกเล่าอย่าน่าสนใจ
❑ เทคนิคการถ่ายทอดเรื่องราว 
❑ แหล่งข่าวที่ใช่! ยังเป็นหัวใจส าคัญของการท าคอนเทนท์ 



• Infographic Styleสื่อ & ธรรมชาติของสื่อ

สื่อหลัก สื่อใหม่



Education
Plan

Simple PowerPoint 

Presentation

Simple PowerPoint 

Presentation

Simple PowerPoint 

Presentation

สื่อใหม่ (new media)
❑ เป็นสื่อที่เปิดช่องทางให้ผู้คนเข้าถึงเนื้อหาที่ต้องการได้ทุกที่ทุกเวลา

และสามารถตอบโต้ได้อย่างรวดเร็ว
❑ ท าให้ทุกคนสามารถเป็นผู้ส่งสารหรือรายงานข่าวได้
❑ ท าหน้าที่เป็น News Source ให้กับสื่อหลัก 
❑ สร้างสื่อมวลชนเป็น Platform เฉพาะขึ้นมา 



สิ่งเหล่านี้ คือ หนึ่งในการเปิดประเด็น

เกี่ยวกับเศรษฐกิจพอเพียงด้วยเช่นกัน 



ลิซ่า BLACKPINK
น าเทรนด์ ชฎา - เกี้ยวยอด



หลักการเลือกสรรเนื้อหาข่าว โดยทั่วไป 
เรื่องที่เกิดผลกระทบต่อคนจ านวนมาก



หลักการเลือกสรรเนื้อหาข่าว โดยทั่วไป 

ความใกล้ตัว 



หลักการเลือกสรรเนื้อหาข่าว โดยทั่วไป 

ความแปลกใหม่



หลักการเลือกสรรเนื้อหาข่าว โดยทั่วไป 

ความโดดเด่น



หลักการเลือกสรรเนื้อหาข่าว โดยทั่วไป 
เรื่องที่อยู่ในความสนใจ



เนื้อหาเกี่ยวกับ เศรษฐกิจพอเพียง กับมุมที่ควรเลือกมาน าเสนอ

เศรษฐกิจพอเพียง 

1. การน าเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับเศรษฐกิจพอเพียงแบบตรง ๆ
อาจโดนใจคนไม่มากเท่ากับการน าคอนเซปต์การคัดเลือกประเด็น
ข่าวมาใช้ แล้วปรุงแต่งด้วยเทคนิคการน าเสนอใหม่ ๆ เพื่อเพิ่ม
สีสันและความน่าสนใจ โดยสามารถน าเรื่องของเศรษฐกิจพอเพียง
ผูกกับสถานการณ์ปัจจุบันที่คนก าลังสนใจอยู่แล้ว ซึ่งจะท าให้เกิด
การรับและเข้าใจข้อมูลได้ง่ายขึ้น เช่น น าหลักเศรษฐกิจพอเพียง
มาผูกกับปมผลกระทบจากโควิด-19 แทนการน าเสนอเรื่อง
เศรษฐกิจพอเพียงแบบเพียว ๆ





เนื้อหาเกี่ยวกับ เศรษฐกิจพอเพียง กับมุมที่ควรเลือกมาน าเสนอ

เศรษฐกิจพอเพียง 

2. ตัวอย่างความส าเร็จที่เห็นได้ชัดเจน
หรื อ เ ป็ น เ คสคนมี ชื่ อ เ สี ย งที่ ใ ช้ ห ลั ก
เศรษฐกิจพอเพียงเข้ามาช่วย ก็ยิ่งจะท าให้
เกิดความน่าสนใจมากขึ้น เช่น 
❑ เคสผู้ว่า ปรีชา เรืองจันทร์
❑ เคสแชมเปญเอ็กซ์







เคสที่มีความส าเร็จเกิดขึ้นได้ มีพัฒนาการ หรือมี Story น ามาเล่าได้
ก็ควรน ามาเป็นตัวอย่าง (ดึงมุมปัญหา จุดเปลี่ยนและการใช้เศรษฐกิจ
พอเพียงมาแก้ปัญหาและประสบความส าเร็จ) โดยมาร้อยเรียงให้มีมุมที่สัมผัส
กับความรู้สึกของคนได้ (ความรู้สึกเศร้า, สุข, เสียใจ, ดีใจ, ปลื้มปิต)ิ
จะท าให้คนซึมซับเรื่องราวได้ดีขึ้น





เนื้อหาที่ใช่ กับการบอกเล่าอย่างน่าสนใจ
....เรื่องที่คนท า Content ต้องรู้ 

05

เมื่อสามารถเลือกสรร คัดกรอง ประเด็นหรือเรื่องราวเกี่ยวกับเศรษฐกิจ
พอเพียง ที่จะน าเสนอได้แล้ว ก็ต้องหาเทคนิควิธีการเล่าเพื่อให้ น่าสนใจและเกิด
การซึมซับ – เข้าใจเรื่องราวได้อย่างชัดเจน  วิธีการบอกเล่าเรื่องราว สามารถท าได้
อย่างหลากหลาย เช่น 



เนื้อหาที่ใช่ กับการบอกเล่าอย่างน่าสนใจ
เร่ืองท่ีคนท า Content ต้องรู้

ใช้ความส าเร็จหรือผลของการใช้เศรษฐกิจพอเพียงเป็นตัวน า

05





เน้ือหาท่ีใช่ กับการบอกเล่าอย่างน่าสนใจ
เรื่องที่คนท า Content ต้องรู้

ใช้สิ่งที่จะเกิดขึ้นในอนาคตมาเป็นตัวน า 

05





เนื้อหาที่ใช่ กับการบอกเล่าอย่างน่าสนใจ
เร่ืองท่ีคนท า Content ต้องรู้

นวัตกรรม หรือความแปลกใหม่ มาจุดความสนใจของคนดู

05



เทคนิคการถ่ายทอดเร่ืองราว 

1. ใช้คนในคอนเทนท์เป็นตัวเดินเรื่อง (เล่าที่ไปที่มาของปัญหา และเหตุจูงใจในการใช้หลักเศรษฐกิจพอเพียง) 

2. ตัวคนท าคอนเทนท์เข้าไปด าเนินเรื่อง ไปดู, สัมผัสและทดสอบกับเรื่องนั้น ๆ (แทนผู้ชม) 

3. เลี่ยงการถ่ายทอดเรื่องที่เป็นหลักการล้วน ๆ เพราะจะท าให้คนไม่สนใจและยังเข้าใจยาก

4. กราฟ/ตาราง, อินโฟกราฟฟิคส าคัญ ต่อการสร้างความหนักแน่นของข้อมูล ควรท า 





แหล่งข่าวท่ีใช่ ! ยังเป็นหัวใจส าคัญของการท าคอนเทนท์



แหล่งข่าวที่ใช่ ! ยังเป็นหัวใจส าคัญของการท าคอนเทนท์

- หาแหล่งข่าวให้ถูกคน ถูกตัว เสมอ แต่ละเรื่อง มองให้หลายมิติแล้วค่อย ๆ ลิสต์
แหล่งข่าว เช่น กรณี การท าโรงเรือนแก้ปัญหาโรคระบาดในสัตว์ ไม่ใช่เพียง
เจ้าของโรงเรือนเท่านั้นหากแต่ต้องมองในด้านกว้าง ถึงผู้เกี่ยวข้ออื่น ๆ เช่น ปศุสัตว์,
กระทรวงการอุดมศึกษา (ส าหรับการต่อยอดนวัตกรรมเชิงพาณิชย์), การหาข้อมูล
เปรียบเทียบกับการป้องกันด้วยวิธีอื่น ๆ เพื่อให้เห็นผลอย่างเป็นรูปธรรม 



แหล่งข่าวที่ใช่ ! ยังเป็นหัวใจส าคัญของการท าคอนเทนท์

- เก็บแหล่งข่าวไว้ให้ดี เพราะต่อยอดได้ตลอด (เช่นติดต่อคนที่ต้องการไม่ได้ก็อาจ
ใช้วิธีการติดต่อทางอ้อม ผ่านแหล่งข่าวที่มีอยู่ เช่น มีนวัตกรรมใหม่ ๆ ในการท า
ฟาร์มไก่ หาได้จาก นายกสมาคมต่าง ๆ, ปศุสัตว)์ 
- ต่อยอดขยายผลเนื้อหาไปสู่สื่ออื่น ๆ เช่น สื่อวิทยุ (สื่อหลัก), สื่อโซเชียลเช่นเพจ
เฟสบุ๊ค เพื่อการสร้าง Multi – Media บนคอนเทนท์เดียวกัน 
- โทรศัพท์พูดคุย อย่างเป็นธรรมชาติอาจสร้างมุมมองให้เกิดคอนเทนท์ใหม่ ๆ  
ได้โดยไม่รู้ตัว



ฟีดแบค ส าคัญต่อการต่อยอด
ฟีดแบคที่ได้จากเนื้อหาเดิม (เช่นอาจมีคอมเมนท์ )
สามารถน าไปต่อยอดเป็นงานชิ้นใหม่เพิ่มเติมได้ 


